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A02 - INNOVATION EN COSMETIQUE : de la R&D au Marketing

Autre expertise

OBIJECTIFS
Améliorer I'innovation cosmétique au sein de I'entreprise et les
relations entre la R&D et le marketing pour maximiser la création.

PROGRAMME

1- L'innovation : définition, innovation incrémentale et innovation
de rupture, les blockbusters
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Technical push et Marketing pull

3- Les types d'innovation : ingrédients, mécanismes d'action,

procédés, packaging

4- Les pistes d'innovation actuelles : scientifiques, marketing,
business

5- Les freins et les leviers d'innovation en cosmétique
6- Comment optimiser I'innovation ?
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L'importance des relations R & D et marketing en cosmétique

Intervenante

Célina ROCQUET

Biologiste moléculaire spécialisée en innovation et développement
durable. Durant plus de 20 ans dans I'industrie cosmétique (marques et
fabricants d’ingrédients), elle a été responsable de I'Innovation, du
marketing et de la RSE, notamment concernant le protocole de
Nagoya. Depuis 2010, elle est consultante en innovation responsable et
formatrice
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