R12 - ALLEGATIONS, REVENDICATIONS, PUBLICITES : I'existant et les nouveautés

Les allégations

OBJECTIFS

e Maitriser la justification des allégations.

e Choisir ses allégations, sa communication en toute connaissance.
e Se préparer aux futures évolutions.

PROGRAMME
1- Contexte réglementaire

= Textes réglementaires
= Régime d’autorégulation
2- Une allégation c’est quoi — que couvre les textes
3- Les six criteres communs du Réglement européen
= Définition
= Exemples
4- Allégations « sans »
= « L'esprit » du texte
= Ce qui est permis
= Ce qui est interdit
5- Allégations « hypoallergéniques »
= « L'esprit » du texte
= Comment justifier ce type d’allégation
6- Allégations environnementales
= Bio, Naturel, recyclable, ... impact de la loi AGEC
7- Comment justifier une allégation

Travail autour des étiquetages, des supports de communication des
participants

Intervenant

Frangois BOURRUST

25 ans d’expérience en cosmétique : réglementaire, responsable de
fabrication, directeur R&D

Président de la commission réglementaire, scientifique et technique
COSMED

Commission Européenne : représentant COSMED des PME — TPE
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